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1. Inleiding

De Groene Hart Landwinkels hebben de afgelopen 2,5 jaar deel genomen aan het met Leader+ gelden gefinancierde Alimenterra Food&Tourism Network, met deelnemers uit 5 EU landen. Hierin is onder meer geëxperimenteerd met de uitwisseling van producten en het gezamenlijk opzetten van toeristische arrangementen. Op basis van de ervaringen is geconcludeerd dat de focus binnen het netwerk voor de komende jaren dient te liggen bij het ontwikkelen van ´streekproductenroutes´ (food trails) in de eigen regio ter ondersteuning van de locale producenten en ter versterking van de band tussen locale producten en kleinschalig toerisme in de streek. In verschillende landen is hier reeds langere tijd ervaring mee opgedaan en het blijkt dat deze thematische routestructuren een belangrijke impuls kunnen zijn voor de ontwikkeling en versterking van de aan streekproducten verbonden bedrijvigheid (producenten, restaurants, verkooppunten, streekmusea etc). In een aantal gevallen worden hier zelfs educatie-activiteiten voor basisscholieren aan gekoppeld (b.v. de Via del Pane in de bergstreek van de provincie Bologna, Italië). Uit analyse van de wijnroutes in Toscana is verder gebleken dat de ontwikkelde routestructuren niet alleen hebben geresulteerd in meer bedrijvigheid langs de route, maar dat de deelnemers ook significant betere prijzen voor hun product weten te realiseren. Vermeldenswaard hierbij is overigens dat deze routes in het begin zijn opgezet door deelnemende producenten, maar in de loop der jaren zijn geïnstitutionaliseerd en nu worden beheerd en gepromoot door semi-overheidsorganen. Een karakteristieke bottom-up aanpak derhalve.

De Groene Hart Landwinkels hebben op basis van deze ervaringen het plan opgevat om een routestructuur te ontwikkelen rondom het belangrijkste streekproduct uit de streek: de boerenkaas. Ondanks de lange traditie op het gebied van Boerenkaas, heeft de streek nog niet een dergelijke route. Een boerenkaasroute is een belangrijke aanvulling op het bestaande aanbod aan routes in het Groene Hart. Kenmerkend voor de boerenkaasroute is dat alle facetten van de productie en afzet van boerenkaas worden belicht, en dat tevens een link wordt gelegd met het specifieke landschap en de natuurwaarden in het gebied. De boerenkaasroute is een ontdekkingstocht voor jong en oud, waarbij niet alleen de Landwinkels een rol spelen, maar ook de horeca, streekmusea en overige toeristische attracties een plaats krijgen. De boerenkaasroute verbindt agrarische productie met toerisme, producent en consument, heden en verleden, stad en platteland. De routestructuur is een versterking voor de deelnemende agrarische bedrijven, plattelandsondernemers en overige aan landbouw en toerisme verbonden economische activiteiten in de streek. 

De Groene Hart Landwinkels willen op korte termijn (voorjaar 2009) van start te gaan met de ontwikkeling en introductie van de boerenkaas routestructuur in de Leidse Ommelanden
. 

2. Doelstelling

Het doel van het project is de ontwikkeling en introductie van een Boerenkaas route in de Leidse Ommelanden, ter versterking van de ambachtelijke bedrijven en het kleinschalige toerisme in de streek.

3. Opzet van de routestructuur: resultaat en reikwijdte

De ´boerenkaasroute´ is de verzamelnaam voor een uitgebreide routestructuur rond boerenkaas in het Groene Hart. In de toekomst zal het geheel bestaan uit een aantal deelroutes verspreid over het Groene Hart. Iedere deelroute heeft een opstappunt, met voldoende parkeergelegenheid. Vanuit deze opstappunten kan een fietsroute worden gevolgd langs (verschillende) zelfkazende boerenbedrijven met excursie en ontvangstmogelijkheid, Landwinkels, horeca en streekmusea. Op verschillende locaties kunnen ter afwisseling andere activiteiten worden gedaan (wandeltocht over boerenland, kanoën, boerengolf). Ook zijn er educatieve voorzieningen voor schoolklassen. De routes zijn onderling verbonden, een deel kan ook per auto worden afgelegd.

Het concept van de Boerenkaasroute als food trail wordt uitgewerkt in de twee pilot gebieden die tezamen het kerngebied vormen van de Boerenkaasproducten namelijk het gebied Leidse Ommelanden (Leidse Boeren Kaas, Zoeterwoude) en De Waarden (Boerenkaas, relatie met Gouda). Per gebied worden specifieke accenten gelegd en wordt de relatie met de steden (Gouda, Leiden) verder ingevuld. Waar mogelijk wordt gebruik gemaakt van het fietsknopennetwerk in de Waarden. In een latere fase wordt de routestructuur stap voor stap uitgebreid en kunnen deelroutes met andere thema´s aanhaken. Deze aanvraag heeft betrekking op de route in het gebied de Leidse Ommelanden. 

Een belangrijke plaats voor de Boerenkaasroute in de Leidse Ommelanden is weggelegd voor de Leidsche Boerenkaas, het enige product in de streek met het Europese BOB label. De Leidse Ommelanden is van oudsher de kern van het productiegebied van deze kaas. Het ligt voor de hand om ook de verbinding met de stad te zoeken. Het is daarom ook uitdrukkelijk de bedoeling om de stad Leiden te betrekken bij de route. 

4. Aansluiting bij LEADER-doelstellingen

· Welke thema’s

De ontwikkeling van de Boerenkaasroute haakt aan op verschillende thema’s: behalve de realisatie van een nieuwe routestructuur, wordt door de gekozen aanpak ook de relatie tussen stad en land versterkt, ontstaat er een nieuw samenwerkingsverband voor de promotie van de producten en diensten van het platteland en wordt de afzet van boerderijproducten ondersteund

· Bottom up karakter

De ´boerenkaasroute´ is een recreatief toeristisch product dat wordt gedragen en beheerd door de ondernemers in de streek. De deelnemende ondernemers zijn in eerste instantie zelf verantwoordelijk voor de promotie, het onderhoud en de verdere doorontwikkeling van de routes. Uiteraard kunnen zij hiervoor een beroep doen op de ondersteuning van professionals.

· Vernieuwend of experimenteel karakter

De ontwikkeling van de Boerenkaasroute Leidse Ommelanden vormt een duidelijke aanvulling op de bestaande toeristische routes in het gebied. Niet alleen is het de eerste route die opgezet wordt met als centraal thema de (Leidse) boerenkaas, van oudsher het belangrijkste streekproduct, het onderscheidt zich van vele andere toeristische routes door de genoemde bottom-up aanpak.

Door de actieve betrokkenheid van ondernemers in de streek, biedt het volop gelegenheid tot verbinding met evenementen, het organiseren van open dagen en het betrekken van burgers bij de activiteiten op het platteland. De sectoroverschrijdende aanpak verbindt tevens de landbouw met de toeristische en recreatie sector. Door het innovatieve karakter heeft het project ook een duidelijke voorbeeldfunctie naar andere initiatieven in de streek. Tevens biedt het kansen voor de versterking van de relatie stad-platteland.

· Samenwerking met partijen

De boerenkaas routestructuur is een initiatief van de Groene Hart Landwinkels. De kern van de route wordt gevormd door de Landwinkels in de Leidse Ommelanden. Daarnaast worden ook andere producenten, restaurants, accommodaties, streekmusea en verkooppunten benaderd om deel te nemen aan de route. Geworven wordt in eerste instantie onder de deelnemers aan het platform Groene Hart Kloppend Hart. 

In het kader van dit project zal nauw samen worden gewerkt met diverse partijen in het gebied. Deze partijen zullen worden geïnformeerd over de ontwikkeling van de route en worden betrokken bij de verdere communicatie en publiciteit over de route. Concreet betreft het de volgende partijen:

· Platform Groene Hart Kloppend Hart: het platform betaalt mee (25%) aan de ontwikkeling van de route en deelnemers aan de route worden geworven onder de leden van GHKH. Voor publiciteit rondom de route wordt gebruik gemaakt van de communicatie kanalen van het platform. In het Platform werken 23 organisaties samen om het Groene Hart als toeristisch-recreatief bestemmingsgebied te versterken, waaronder de lokale agrarische natuurverenigingen, ANWB, RECRON, VVV en Kamers van Koophandel

· RBT Groene Hart: het RBT wordt benaderd om afspraken te maken over de verdere promotie en marketing van de route. Tevens wordt gekeken naar mogelijke aansluiting bij bestaande routes.

· Gemeente Leiden: in verband met het verbinden van stad en ommeland bij het uitzetten van de route

· Programmabureau Groene Hart: het programmabureau ontwikkelt momenteel plannen voor de marketing van het Groene Hart. De Boerenkaasroute zal hier op aansluiten

· Gebiedscommissie Wijk en Wouden: bestrijkt een groot deel van het werkgebeid van de Leidse Ommelanden. De commissie biedt ingangen tot een netwerk van potentiële deelnemers en kan ondersteuning bieden bij de contacten met de gemeenten

· De Bond van Boerderijzuivelbereiders (BBZ) en het Voorlichtingsbureau Boerenzuivel worden geïnformeerd over de ontwikkeling van de route en worden actief betrokken bij de communicatie en promotie van de route

· Overdraagbaarheid:

De uitwerking van de Boerenkaasroute in de Leidse Ommelanden en parallel daaraan in het gebied De Waarden levert een format op voor het uitzetten van vergelijkbare routes in de rest van het Groene Hart via het recreatief-toeristisch platform Groene Hart, kloppend hart. Het thematische karakter en de bottom up aanpak kan ook in andere regio’s worden gebruikt rond andere voor streekeigen producten in de regio’s

· Effecten op operationele doelen:

· Vergroten van de mogelijkheden en faciliteiten voor extensieve recreatie in Leidse Ommelanden, inclusief het geven van een impuls aan nieuwe bedrijvigheid voor aanliggende ondernemingen, tevens het verbeteren toegankelijkheid van het Groene Hart voor vriendelijk toerisme (fietsers) door betere informatievoorziening (routes)

· Het leveren van voorzieningen voor de stad en het ontsluiten van stedelijke markten voor plattelandsondernemingen

· Het starten en/of versterken van samenwerkingsverbanden tussen stad en land en bevorderen van de dialoog tussen partijen binnen en buiten het gebied

· Het verbeteren van de promotie en communicatie over de mogelijkheden van het gebied, inclusief een bijdrage aan de overkoepelende regiopromotie voor het Groene Hart

· Verbeteren van de zichtbaarheid van natuur en cultuurhistorie

· Inzet, ontwikkeling, productie en vermarkting van streekproducten;  versterken recreatieve markt voor deelnemende bedrijven, vergroten van afzetmogelijkheden voor streekproducten (vergroten afzetmarkt, verbetering prijsstelling, stimulans voor kwaliteitsverbetering producten en accommodaties)

· Effecten op duurzaamheid:

De route is primair bedoeld voor fietsers en zal daarom geen nadelige effecten hebben op de omgeving. Door middel van de route zal de afzet van streekproducten uit de eigen streek toenemen, wat bijdraagt aan vermindering van CO2 emissies.

5. Activiteitenplan

Voor het project is het volgende globale activiteitenplan opgesteld:

Voorbereiding

· algemene voorbereiding, werving van mogelijke deelnemers

· diverse gesprekken met partner organisaties voor de ontwikkeling en vermarkting van de route, afspraken maken

· informatiebijeenkomst met mogelijke deelnemers (ondernemers), uitleg en grove schets van de route

Routeontwikkeling

· uitzetten van de route, afspraken met deelnemers

· inventarisatie openingstijden, activiteiten en faciliteiten bij deelnemende bedrijven

· objectieve route check door een externe deskundige, evaluatie en het aanbrengen van verbeterpunten  

· definitieve beschrijving van de route, intekenen op professionele topografische aart

Productie materialen

· productie flyer met routebeschrijving (6000 ex), inclusief vertaling in het Engels

· Ontwikkeling en productie folder met beschrijving bedrijven en geschiedenis Groene Hart, ontwikkeling overig promomateriaal

· Ontwikkeling / beschikbaar stellen van beeldmateriaal (video´s) van productieproces boerenkaas aan deelnemende bedrijven

Introductie route, promotie en publiciteit

· Publicatie van route op websites

· Openingsevenement op deelnemende bedrijven, gezamenlijke activiteit

· Publiceren van persberichten, overige publiciteit, advertenties etc.

Afsluiting

· Opstellen draaiboek en beheerplan

· Eindrapportage en financiële verantwoording

6. Publiciteit

Van de route wordt een kaart ontwikkeld.  De communicatie over de routes verloopt via de gangbare kanalen van de Groene Hart Landwinkels (website) en het platform Groene Hart Kloppend Hart. Daarnaast zal rond de introductie een serie persberichten worden verstuurd naar de lokale en regionale media. Tevens zullen een flyer en postermateriaal worden ontwikkeld. Op al deze materialen zal het Leader-logo worden vermeld c.q. melding worden gemaakt van de bijdrage door de Europese Unie.

7. Projectorganisatie

De Groene Hart Landwinkels zijn aanvrager. Zij hebben bureau Streekwijzer bereid gevonden de uitvoering en routeontwikkeling voor hun rekening te nemen. Streekwijzer heeft ruime ervaring met het begeleiden van groepen (agrarische) ondernemers in het Groene Hart en daarbuiten. Daarnaast is Streekwijzer actief betrokken bij de doorontwikkeling van het Alimenterra Food&Tourism Network. Onlangs heeft Streekwijzer een 4-tal streekproductenroutes opgezet in samenwerking met producenten in de Betuwe en Bommelerwaard (zie www.betuwsbest.nl). Voor de ontwikkeling van de route en kaartmateriaal werkt Streekwijzer samen met bureau Indivisual uit Den Haag. 

8. Betrokken partijen

Platform Groene Hart Kloppend Hart: het platform betaalt mee (25%) aan de ontwikkeling van de route en deelnemers aan de route worden geworven onder de leden van GHKH. Voor publiciteit rondom de route wordt gebruik gemaakt van de communicatie kanalen van het platform. In het Platform werken 23 organisaties samen om het Groene Hart als toeristisch-recreatief bestemmingsgebied te versterken, waaronder de lokale agrarische natuurverenigingen, ANWB, RECRON, VVV en Kamers van Koophandel

RBT Groene Hart: het RBT wordt benaderd om afspraken te maken over de verdere promotie en marketing van de route. Tevens wordt gekeken naar mogelijke aansluiting bij bestaande routes.

Gemeente Leiden: in verband met het verbinden van stad en ommeland bij het uitzetten van de route

Programmabureau Groene Hart: het programmabureau ontwikkelt momenteel plannen voor de marketing van het Groene Hart. De Boerenkaasroute zal hier op aansluiten

Gebiedscommissie Wijk en Wouden: bestrijkt een groot deel van het werkgebeid van de Leidse Ommelanden. De commissie biedt ingangen tot een netwerk van potentiële deelnemers en kan ondersteuning bieden bij de contacten met de gemeenten

De Bond van Boerderijzuivelbereiders (BBZ) en het Voorlichtingsbureau Boerenzuivel worden geïnformeerd over de ontwikkeling van de route en worden actief betrokken bij de communicatie en promotie van de route.

9. Beheer van de resultaten

De Groene hart Landwinkels blijven eigenaar van de website en de ontwikkelde promotiematerialen en zorgt voor het beheer ervan. De route wordt beheerd door alle bij de route aangesloten bedrijven en organisaties. Op termijn, wanneer er door het hele Groene Hart vergelijkbare routestructuren zijn ontwikkeld, zal het beheer worden overgedragen aan het recreatief-platform Groene Hart, kloppend hart, dat tegen die tijd omgezet zal zijn in een zelfstandige rechtspersoon

10. Tijdsduur en planning

Startdatum: 1 maart 2009

Einde uitvoering: 30 juni 2009

Indiening eindverantwoording: 31 juli 2009

11. Kosten en financiering

De kosten bedragen € 29.850,- (zie verder bijgevoegd investeringsplan). Er wordt van LEADER+ Leidse Ommelanden een bijdrage gevraagd van 50% zijnde € 14.925,-. De overige dekking komt van de bijdrage in de vorm van vrijwilligersuren van betrokken ondernemers, een eigen bijdrage van de Groene Hart Landwinkels en een bijdrage van 25% (€ 7.500,-) door het toeristisch-recreatief platform Groene Hart, kloppend hart.

12. Wijze van aanbesteding

Aanbesteed wordt conform de aanbestedingsrichtlijnen van de provincie Zuid-Holland. De uitbestede ontwikkeling van materialen gebeurt op basis van facturering. De overige aan te besteden activiteiten betreffen diensten. He totaalbedrag blijft ruimschoots onder het drempelbedrag van € 50.000 waaronder één offerte voldoende is. Voor deze activiteiten is een offerte van bureau Streekwijzer bijgevoegd. 

�	 Parallel met de ontwikkeling van de Boerenkaasroute Leidse Ommelanden, wordt tevens een boerenkaasroute ontwikkeld in De Waarden.
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